附件4：《品牌与入选方权利与义务告知书》

品牌与入选方权利与义务告知书

感谢应征方参与本次残疾人手工作品征集工作。为使应征方充分了解入选后的权利、义务及合作内容，现将有关事项告知如下，请仔细阅读并确认。
为明确本次征集工作的合作与管理机制，需特别说明：  经评审合格的作品统一纳入品牌作品库。品牌运营方将从中择优确定首批30款重点提升作品，享有设计优化、统一包装、重点宣传及优先展销等核心权益；其他入库作品纳入品牌作品库，享有品牌平台展示、销售渠道及统一售后保障。
一、品牌运营方的权利与义务
（一）品牌与视觉支持
授权入选作品在指定渠道使用品牌视觉标识及统一包装视觉系统；并负责入选作品的包装设计、吊牌及品牌故事卡片的统一制作。
（二）渠道与销售支持
负责为入选作品对接线上线下销售渠道，包括但不限于线上商城、线下非遗馆、综合服务中心等，并承担销售端的客户对接、物流发货及售后服务工作。
（三）宣传与推广支持
有权通过官方媒体及自媒体矩阵对入选作品及背后的残疾人手工艺故事进行宣传推广，并保护残疾人创作者的肖像权、隐私权和知情权。
（四）收益结算
作品实现销售后，按约定时间（月结或季度结）与入选方进行销售款项结算。如由各区残联或职康中心等组织统一报送的作品，款项统一结算至该报送主体指定账户，由该报送主体负责向参与制作者或权益相关方进行内部分配，品牌运营方不承担内部分配及发放责任。
（五）定价协商
入选作品的市场零售价，由品牌运营方与入选方协商确定。如双方无法就定价达成一致，品牌运营方有权对该作品不予入选或终止合作。
（六）技能提升支持
为入选方提供免费的手工作品设计优化与制作指导、市场趋势指导等技能提升服务。
（七）动态管理
有权根据市场需求、产品销量等指标，对入选作品的供货节奏、展销安排及推广力度进行合理调整。因知识产权纠纷、产品质量问题或经核实为真实有效的消费者投诉被移出重点提升作品目录的，可从品牌作品库中择优递补。
二、入选方的权利与义务
（一）入选方的权利
1.首批30款重点提升作品：享有品牌标识使用、统一包装设计、核心宣传推广、优先渠道入驻、参与统一展示展销及市场推广活动、产品销售收益、按约定周期获取结算款项、获得免费技能提升培训、品牌统一调配及售后保障等核心权益。
2.其他入库作品：享有品牌标识使用、展销网点入驻、产品销售收益、按约定周期获取结算款项、品牌统一调配及售后保障等基础权益。
（2） 入选方的义务
入选方须确保入选作品由残疾人亲手制作，保证交货品质符合公告要求；须维护品牌声誉，不得从事损害品牌形象的行为；须配合品牌运营方进行产品质量抽检及合规审查；涉及专利或委托授权的，须确保无法律纠纷，并主动提供相关授权证明。
三、滚动征集的补充说明
首批征集截止后，品牌运营方将视项目运营情况，按季度适时启动后续作品补充征集工作，具体时间及名额以品牌运营方发布的补充征集通知为准。
本人/本机构已仔细阅读并充分了解以上全部内容，确认无误。本告知书仅作权利与义务确认与告知留底使用。如涉及具体供货、结算及合作细则，由双方另行协商并签署书面文件确认。
确认签字/盖章：___________
日期：20____年____月____日

